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اأو ربحاً  اأو المن�ساأة التجاريُّة وقد تُدرّ لها ثروةً  اأ�سبحتِ العلامةُ التجاريّة من اأهمِّ م�ج�دات ال�سركة 

كبيراً اإذا فكّرت في بيعها اأو ال�ستغناء عنها لأي �سببٍ. وب�سبب القيمة الماديّة والمعن�يّة للعلامة التجاريّة 

قيمة  الأطراف فقط على  اتفاق  لعدم  الندماج، مثلًا،  التفاقُ على  يتم  الكبيرة لم  ال�سركات  لبع�س 

العلامة التجاريّة اأو ال�سم التجاريّ لكلٍّ اأو اأيٍّ منهما. وب�سبب ال�سهرة المكت�سَبة للعلامة التجاريَة، في 

ال�س�ق وو�سط الم�ستهلكين والجمه�ر عامّة، فاإنها قد تتعر�س لل�سرقة اأو �س�ء ال�ستخدام من بع�س المحتا 

ِلين المنتفِعين المخالِفين للقان�ن والأنظمة. وهذه الن�عية من المجرمين من اأ�سحاب اللياقاتِ البي�ساء 

في غاية الخط�رة وقمّة الذكاء؛ لأنّ جرائمهم تحتاج لهذه الم�ؤهّلات  لذا يجب الحذرُ منهم وقفلُ كلِّ 

منافذ الباب في وجه هذه الجرائم. 

بع�س  فاإنّ  ةٍ  خا�سّ وب�سفةٍ  الأيّام،  هذه  في  كثيراً  يحدث  التجاريّة  العلامة  ا�ستخدام  �س�ء  اأو  و�سرقة 

د "خزائنَهم"  �ساتِ الماليّة تُعاني كثيراً من النتهاكات في هذا الأمر؛ لأن هناك من يتر�سّ البن�ك والم�ؤ�سَّ

والت�س�ية  التنازل  مقابلَ  مُقدّرٍ  ماديٍّ  تع�ي�سٍ  على  للح�س�ل  التجاريّ  ا�سمهم  اأو  علامتِهم  ل�ستغلال 

بعيداً عن مُطاولت المحاكم و"الذهاب والياب" وكثيراً ما تت�سلُّ هذه الجهاتُ الإجرامية، ودون خجلٍ، 

مع البن�ك وتعرِ�س عليهم التفاو�سَ في �سراء علامتهم التجارية التي قام�ا بت�سجيلها في.......ومثلُ 

هذا حدث فعلًا لبنكٍ مركزيٍّ معروفٍ؛ حيث قام محتال�نَ في بلدٍ اأخرَ بت�سجيل ا�سم البنك المركزيّ 

كا�سمهم ولم يتنازل�ا عنه اإلّ بعد �سدٍّ وجذبٍ في مفاو�ساتٍ �ساقّة انتهت بدفع تع�ي�سٍ كبيٍر للمحتالِين. 

وهنا تبز الم�ساكلُ القان�نيّةُ والعمليّةُ الحقيقيّةُ التي يُعاني منها اأ�سحابُ العلاماتِ والأ�سماءِ التجارية 

ال�سهيرة في مِثل هذه الحالت، وهي كثيرة، وتاأتي باأ�سكالٍ مختلفةٍ ل يُمكِن اأخذُ الحذر منها م�سبقا اإنّ 

جَهدِ  ب�سبب  بل  تاأت من فراغٍ؛  بالطبع لم  ال�سهرة،  "الم�سه�رة" ذات  اأو  ال�سهيرةَ،  التجاريّةَ  العلاماتِ 

وعرقِ وولءِ اأ�سحابها وابداعهم؛ ولهذا فاإنها تجلب المنافعَ الكثيرةَ و ال�سهرةَ لأ�سحابها ؛ لأنّ الجميع 

زيادة  في  المبا�سرة  الأ�سباب  اأحدَ  تك�ن  ال�سهرةَ  اأنّ  اإلى  اإ�سافة  كبيرةً،  ماديّةً  قيمةً  ويعطيها  يعرِفها 

اأحد  تردّدٍ وبانجذابٍ غريبٍ. وكما قال  اأيّ  المنتجات والخدمات دون  الإقبال على  يتمّ  المبيعات حيث 

خُباء الت�س�ق و"الباندينق"، عندما نتحدث عن فيراري مثلًا فاإنّنا وباأيّ حالٍ من الأح�ال ل نق�سدُ 

العلامة وقيمة من  المرتبط بهذا ال�سم وهذه  ال�سهرة  بعينها، بل نق�سد ذلك الحلمَ وخيال  ال�سيارةََ 

ورَونقُها وجذبُها  الم�سه�رة �سِحرُها  التجارية  والأ�سماء  للعلامات  الفيراري. وهكذا  يمتلك ويق�د هذه 

ة عندما  للجميع كالمغناطي�س. ولكن  هذه ال�سهرة قد تنقلب على الطرف الآخر  من نعمة اإلى نقمة خا�سّ

ة الأناويّة خ�سماً  عاف النف��س في ا�ستغلال هذا ال�سم اأو العلامة التجاريّة لم�سلحتهم الخا�سّ ر �سِ يُفكّّ

 . على ح�ساب �ساحبهما الأ�سليّ. وهكذا لل�سهرة عِدّة اأوجه، ولها ثمنٌ اإيجابيٌّ اأو �سلبيٌّ

تُعطي  العادة  في  القان�نيّة  الحماية  اأنّ  مثلًا؛  منها  الم�ساكل  بع�س  تُ�جد  القان�نيّة  الناحية  من  ولكن 

داخل البلد لل�سركة �ساحبةِ العلامةَ اأو ال�سمَ التجاريّ التي قامت بت�سجيلهما وِفق المتطلّبات القان�نيّة، 

وهذا المبداأ الإقليميّ يُخرِج العلاماتِ التجاريّةَ ال�سهيرةَ والأجنبيّة من الحماية داخلَ البلد؛ لأنها غيُر 

م�سجلّة فيه وِفق القان�ن المحلّيّ ال�طنيّ. اإ�سافةً لهذا، فاإنّ معظمَ الق�انين ال�طنيّة ل تت�سمّن اأو ل تُ�سير 

ب�س�رةٍ قاطعةٍ لمعنى اأو مفه�م اأو معيار ال�سهرة، وما ه� المق�س�د تحديداً بالعلامة التجاريّة الم�سه�رة؟. 
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ة واأنّ التفاقياتِ الدوليّةَ  وهذا قد يُعتب نق�سا في الق�انين المعنيّة وفراغا من المُ�ستح�سَن تكملتُه، خا�سّ

مة لهذه الأم�ر تت�سمّن ما يُفيد بخ�س��س تحديد وتعريف معنى ومعيار ال�سهرة. واإذا ما رجعنا  المنظِّ

مثلا، لتفاقية تريب�س – اتفاقية الج�انب المتّ�سلة بالتجارة من حق�ق الملكيّة الفكريّة - نجد ما يق�د 

التجاريةُ  العلامةُ  كانت  اإذا  ما  تقرير  الآتي...)عند  الن�سّ  حيث  ال�سهرة  معيار  اأو  مفه�م  لتحديد 

التجاريّة في قطاع  اتفاقية تريب�س( مدى معرفة العلامة  البلدانُ الأع�ساءُ )في  تُراعي  معروفةً جيداً 

الع�س� نتيجةَ ترويج تلك العلامة.....الخ(. ومن هذا  البلد  الجمه�ر المعنيّ بما في ذلك معرفتُها في 

ة عندما تك�ن  الم�سه�رة خا�سّ التجاريَة  العلامة  الأع�ساءَ بمراعاة  الدولَ  "التريب�س" تُنادي  اأنّ  يتبين 

معروفةً في قطاع الجمه�ر المعنيّ. وقد تّم لحقاً ت��سيعُ مجال الجمه�ر المعنيّ لي�سملَ كلَّ م�ستهلِك وكلَّ 

لع اأو الَخدماتِ...  عٍ وكلَّ فردٍ من الأو�ساط التجاريّة التي تتعامل مع العلامة الم�سه�رة �س�اءً في ال�سِّ م�زِّ

وقان�ناً الدولُ الأع�ساءُ ملزمةٌ بما ورد في التفاقية الدوليّة، وهذا ينطبق عالَمياً؛ لأنّ كلَّ الدول تقريباً 

الفكريّة  الِملكية  حق�ق  حماية  اأجل  من  ي�سا  خ�سّ اأُبرمت  التي  التريب�س  اتفاقية  ل�اء  تحت  من�س�يةٌ 

المرتبطة بالن�احي التجاريّة. 

التجارية  للعلامة  المطل�بة  القان�نية  الحماية  اإ�سباغ  "التربي�س" يتم  اتفاقية  باأحكام  اللتزام  وعند 

الحماية  هذه  وبم�جب  الإقليمية.  مبداأ  ك�سر  اأي  البلد،  في  م�سجلة  غير  اأنها  من  بالرغم  الم�سه�رة، 

ذلك  واإذا تم  الم�سه�رة،  التجارية  العلامة  بت�سجيل  القيام  مكان  اأي  وفي  �سخ�س  لأي  يج�ز  ل  العامة 

يبطل ت�سجيلها عند ال�سرورة، وكذلك يحظر ويمنع ا�ستعمالها باأي وجه لأنها تعتب العلامة الخا�سة 

ب�سخ�س اآخر يتمتع بالحماية ال�اردة في التفاقية. ومن هذه الحماية الدولية تاأتي ف�ائد عديدة تع�د 

اأي�سا  الفائدة  تمتد  كما  الم�ستخدم،  نية  و�س�ء  والتدلي�س  الغ�س  من  حمايته  تتم  الذي  للم�ستهلك  اأول 

لت�سمل جميع الأطراف في جميع الأماكن والبلدان. هذا بب�ساطة، لأن علامتك التجارية ربما ت�سبح 

لأن علامتك  البال  مرتاح  تك�ن  اأن  عليك  التح�ل  واإذا حدث هذا  ما  �سبب  لأي  م�سه�رة  غدا علامة 

التجارية محمية بم�جب القان�ن والتفاقيات الدولية ل ي�ستطيع اأي �سخ�س كان، وفي اأي مكان كان، 

اإدراج  الم�ستح�سن  فمن  اأعلاه،  ذكرنا  كما  ولكن،  معك.  التفاق  دون  اأو  خلفك  من  منها  ال�ستفادة 

الن�س��س الحمائيّة للعلامات التجاريّة الم�سه�رة في الق�انين ال�طنية ب�س�رة وا�سحة و�سفافة من اأجل 

حماية حق�ق الملكية الفكرية ت�سجيعا لها وعرفانا بها. والنتاج الفكري �س�اء كان محليا اأو عالميا، وفي 

كلِّ �س�ره واأ�سكاله، يجب دعمه وتط�يره مع حمايته حتي يعمّ الآفاقَ ويتجاوز الحدودَ، كلَّ الحدودِ... 


