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لم يمت تحسين محركات البحث، بل ظهر له منافس جديد 
1كيف تحافظ على ظهورك في نتائج البحث المدعومة بالذكاء ا2صطناعي عام 2026؟ 

Anthony J James 
Group CEO Innovation & Growth @ Trinity Consulting Services | Driving 
Growth Strategy

تــعــرفّ عــلــى كــيــفــيــة ا]ــفــاظ عــلــى ظــهــورك ف نــتــائــج الــبــحــث اRــدعــومــة بــالــذكــاء ا8صــطــنــاعــي عــام 
٢٠٢٦ مــن خــ.ل خــطــوات عــمــلــيــة لــتــحــســي مــحــركــات الــبــحــث, تــشــمــل ا8قــتــبــاســات, وبــنــاء الــثــقــة, 

واóتوى اRنظم عبر جوجل وكوبايلوت. 

لـسنوات، كـان õسـM محـركـات الـبحث يـعتمد بـشكل أسـاسـي عـلى تـرتـيب ا;ـواقـع. الـوصـول إلـى الـصفحة 

اrولى. كسب النقرات. كسب الزيارات. أما اªن، فقد ظهر منافس جديد. 

. يـقتصر دور الـبحث ا;ـدعـوم بـالـذكـاء ا.صـطناعـي عـلى تـرتـيب الـصفحات فحسـب، بـل يـقوم أيـضًا بـانـتقاء 

ا;صادر، وتلخيصها، وغالبًا ما يجيب عن السؤال قبل أن يزور ا;ستخدم أي صفحة. 

إذا .حــظت انــخفاضـًـا فــي عــدد زوار مــوقــعك رغــم جــودة مــحتواك، فــأنــت لســت مخــطئًا. يــتابــع الــناشــرون 

ومــواقــع õســM محــركــات الــبحث انــخفاض مــعد.ت الــنقر عــند ظــهور مــلخصات الــذكــاء ا.صــطناعــي، 

وتختلف النتائج باخت6ف الفئة ونوع ا.ستع6م. 

إذن، إليكم السؤال ا*قيقي لعام ۲۰۲٦: 

كيف õافظ على ظهورك عندما لم يعد النقر مضمونًا؟ 

ا;عيار ا∞ديد هو "ا.ختيار"، وليس "الترتيب". 

في البحث ا;دعوم بالذكاء ا.صطناعي، تتنافس على: 

الظهور (هل أنت ضمن مجموعة ا7جابات؟) •

اlشارة (هل Æ ذكر اسمك، وربطك، وا7شارة إليك؟) •

الثقة (هل يعاملك النموذج على أنك موثوق ومحدث؟) •

 Anthony J James, SEO Is Not Dead. It Has a New Boss: How to Stay Visible in AI 1

Search in 2026, January 2, 2026, The Innovation Daily, Link.
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تــوضــح إرشــادات مــايــكروســوفــت هــذا اrمــر بــوضــوح. فــالــظهور فــي إجــابــات الــذكــاء ا.صــطناعــي يــعني 

"ا.ختيار"، وجودة اPتوى ووضوحه هما العام6ن ا|اسمان. 

تـتعمق جـوجـل أيـضًا فـي ùـارب الـبحث ا;ـدعـومـة بـالـذكـاء ا.صـطناعـي، حـيث تـُولـّد ا7جـابـات أو.ً وتُـعرض 

الروابط بشكل مختلف عن النتائج التقليدية. 

لهذا السبب تبدو ا.ستراتيجيات القدnة أقل فعالية. •

صُمم õسM محركات البحث التقليدي ليقوم شخص ما بفحص عشرة روابط زرقاء. •

صُممت محركات البحث ا;دعومة بالذكاء ا.صطناعي لتقد… أفضل استجابة ©كنة. •

Åوذج ذهني بسيط: من "نتائج البحث" إلى "محركات ا7جابات". تخيل اrمر كالتالي: 

في ا;اضي: كنت تكتب اPتوى لتتصدر نتائج البحث. •

في ا|اضر: تكتب اPتوى لتصبح مرجعًا موثوقًا. •

حــتى أن هــناك مــصطلحًا جــديــدًا يُســتخدم لتحســM اPــتوى خــصيصًا Pــركــات الــبحث الــتولــيديــة، وهــو 

"õسـM محـركـات الـبحث الـتولـيديـة" (GEO)، والـذي شـاع اسـتخدامـه بـفضل اrبـحاث اrكـادnـية حـول 

õسM ظهور اPتوى في ا.ستجابات التوليدية. 

. داعي للقلق بشأن ا;صطلح. •

لكن عليك تغيير أسلوب كتابتك وهيكلة ما تنشره. •

ما الذي يُستَخدَم فعليًا في إجابات الذكاء اOصطناعي؟ 

في ùارب الذكاء ا.صطناعي من جوجل وكوبايلوت من مايكروسوفت، يظهر Åط واضح. 

تُفضّل أنظمة الذكاء ا.صطناعي اPتوى الذي: 

۱) يــكون مــباشــرًا: إذا كــان الــسؤال "مــاذا أفــعل؟"، فــيجب أن تــكون ا7جــابــة واضــحة ومُــباشــرة عــلى 

صفحتك، في وقت مبكر، وبدون أي تعقيدات. 

۲) بنية واضحة: عناوين واضحة، أقسام واضحة، تعريفات واضحة. اجعل عملية ا.ستخ6ص سهلة. 

۳) أمــثلة محــددة، أرقــام، قــيود، عــبارة "اrمــر يــعتمد" مــقبولــة، ولــكن فــقط بــعد õــديــد نــقطة انــط6ق 

حقيقية. 

٤) ادعاءات قابلة للتحقق، مدعومة kصادر موثوقة، أو ببياناتك ومنهجيتك ا¨اصة. 
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٥) õديث اPتوى: الصفحات القدnة غير مرئية، خاصة في الفئات سريعة التغير. 

لهـذا السـبب أيـضًا أصـبحت "الـصفحات الـرديـئة ا;ـدعـومـة بـالـذكـاء ا.صـطناعـي" مـشكلة كـبيرة. فهـي تـغمر 

ا7نـترنـت kـحتوى يـبدو كـمعلومـات، لـكنه يـفتقر إلـى ا;ـصداقـية. يـ6حـظ ا;سـتخدمـون ذلـك، وتسـتجيب 

ا;نصات. 

خطة ۲۰۲٦: كيف Ñافظ على ظهورك دون اللجوء إلى حلول ملتوية؟ 

إليك النهج الذي سأتبعه لو كنت أعيد بناء ظهور موقعك من الصفر هذا العام. 

۱) اكتب صفحات أقل، واجعلها "شاملة". 

- معظم ا;واقع تنشر الكثير من ا;علومات التي . تقدم الكثير. 

- اختر أسألتك اrكثر أهمية، وأنشئ صفحات ùُيب عنها إجابة شافية. 

- ليس ا;قصود هنا "الريادة الفكرية" أو "اPتوى uرد اPتوى". 

- صفحاتٌ يرغب ا;ستخدمون فع6ً في حفظها أو مشاركتها أو إرسالها إلى زم6ئهم. 

۲) ركّز على اOقتباسات، O النقرات. 

حقيقةٌ . مفر منها في عام ۲۰۲٦. 

nكن Pتواك أن يحقق النجاح دون ا|اجة إلى زيارة. 

إذا ذُكرت ع6متك التجارية، واستُشهد بها، وحظيت بثقة ا;ستخدمM، فستحصل على: 

انتشار الع6مة التجارية •

ا;كانة •

طلبٌ متزايد •

محادثاتٌ تسويقية تبدأ بعبارة "أراك في كل مكان" •

اجعل ع6متك التجارية سهلة ا.ستشهاد: استخدم مصطلحاتٍ وتعريفاتٍ وموقعاً متسقاً. 

۳) أضف أدلةً إلى الصفحة. 

إذا ادّعيتَ شيئاً، فادعمه. 

nكن أن يكون ذلك من خ6ل: 
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مصادر خارجية موثوقة •

بياناتك ا¨اصة •

شرحٌ واضحٌ لكيفية الوصول إلى النتيجة. •

تُفضّل محركات الذكاء ا.صطناعي شكل اrدلة، rنه يُقلّل من احتمالية التضليل. 

هـذا هـو أيـضًا مـوضـع قـصور مـعظم كـتابـات õسـM محـركـات الـبحث. فهـي õـاول أن تـبدو صـحيحة ظـاهـريًـا 

بد.ً من أن تكون صحيحة بشكل قاطع. 

٤) تعامل مع موقعك كقاعدة معرفية، O كمدونة. 

يُحسّن الذكاء ا.صطناعي أداء موقعك عندما تكون معلوماتك مترابطة. 

وهذا يعني: 

روابط داخلية تربط ا;فاهيم بوضوح. •

عدد قليل من الصفحات الرئيسة التي تشرح مواضيعك اrساسية. •

صفحات داعمة ùيب عن اrسئلة الفرعية وتُغذي الصفحات الرئيسة. •

أنت . تُنشئ منشورات، بل تُنشئ نظامًا متكام6ً. 

٥) قِس اXؤشر الصحيح. 

إذا كان مؤشر اrداء الرئيس الوحيد لديك هو الزيارات العضوية، فستتخذ قرارات خاطئة في عام ۲۰۲٦. 

أضف مؤشرات جديدة: 

زيادة ظهور ع6متك التجارية في نتائج البحث. •

• .MتملPجودة العم6ء ا

سرعة دوران ا;بيعات. •

ا7شارات في إجابات الذكاء ا.صطناعي (التحقق اليدوي، أو اrدوات ا;تاحة). •

معدل ا;شاركة ومعدل ا|فظ. •

kعنى آخر، قِس النتائج، . الزيارات فقط. 

الفرصة ا*قيقية التي ستفوتها معظم العhمات التجارية 

هنا يكمن التحدي. 
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مـع Åـو الـبحث ا;ـدعـوم بـالـذكـاء ا.صـطناعـي، سـتصاب الـعديـد مـن الـع6مـات الـتجاريـة بـالـذعـر وتنشـر ا;ـزيـد 

من اPتوى. وهذا خطأ. 

الــرابــحون فــي عــام ۲۰۲٦ هــم الــع6مــات الــتجاريــة الــتي تنشــر مــحتوى أقــل، ولــكن بــجودة أعــلى. ســيبدو 

محتواها أقرب إلى الطبيعة البشرية، وليس مجرد محتوى "مُحس§ن". سيكون واضحًا ومحددًا ومفيدًا. 

rنه عندما ينتشر الذكاء ا.صطناعي في كل مكان، تصبح الفائدة ا|قيقية هي العامل ا|اسم. 

خطة عملية Xدة ۳۰ يومًا 

إذا كنت ترغب في تطبيق سريع: 

ا]سبوع ا]ول: حدد أهم ۱۰ أسئلة يطرحها عم6ؤك قبل اختيار مزود ا¨دمة. 

ا]سـبوع الـثانـي: أعـد كـتابـة أهـم ۳ صـفحات لـ∏جـابـة عـلى هـذه اrسـئلة مـباشـرةً، مـع تـوضـيحها بـاrدلـة 

 .Mوالبراه

ا]سبوع الثالث: أنشئ صفحة رئيسة تربط بM الفئة، والقرارات، وا;فاض6ت. 

ا]سـبوع الـرابـع: حـسّن إحـدى صـفحاتـك الـقدnـة ذات اrداء الـعالـي، وأضـف قـسمًا بـعنوان "مـا الـذي تـغير 

في عام ۲۰۲٦". 

هذا وحده كفيل بوضعك في طليعة معظم منافسيك في فئتك. 

إذا كـان لتحسـ[ محـركـات الـبحث (SEO) سـلطة جـديـدة، فهـي ليسـت جـوجـل، وO بـينج، وO حـتى 

الذكاء اOصطناعي. 

إنها معايير الوضوح والثقة التي يفرضها الذكاء ا.صطناعي على ا∞ميع. 

سـؤال لـك: مـا هـو اPـتوى الـذي نشـرتـه شـركـتك والـذي سـتفخر بـتقدnـه rفـضل عـم6ئـك بـاعـتباره "أوضـح 

شرح على ا7نترنت"؟ 
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