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%399النمو السنوي

الاقتصاد الإسلامي العالمي

20182024

على الرغم من نمو سنوي بنسبة %399 في الاستثمار، لا
.تزال قيمة صفقات الاقتصاد الإسلامي أقل بكثير من الممكن

فرصة المستثمر

الاستثمار في 2018 / 2019
$1.2 مليار

نمط الحياة الإسلامي

4%

المنتجات الحلال

54%
التمويل

الإسلامي

42%
القطاع الرئيسي فئات المستثمرين

الرئيسية

الأسهم الخاصة

13%

رأس المال الاستثماري

6%

الاستثمار
المؤسسي

80%

الاستثمار الملاك

1%
في أصول الثروة السيادية في دول

منظمة التعاون الإسلامي

في الاستحواذات الاستراتيجية

في الثروة الإسلامية

$3.2
العوامل المستقبلية

$2
$11.3

تريليون
تريليون

تريليون

*

*

2019 2018 ً

2016 2019(

مليار$189

مليار$274

مليار $220

مليار$309
مليار$283

مليار$402

6.0%
معدل النمو السنوي المركب

5.8%
معدل النمو السنوي المركب

6.4%
معدل النمو السنوي

المركب

الأغذية الحلال

2024 20182024 20182024 20182024 2018

مليار$1,369

مليار$1,972

مليار
قطاعات  اقتصادية1.86مسلم في

حقيقية

تريليون
الإنفاق

$2.2% 
5.2نسبة النمو السنوي

السفر المتوافق مع الشريعةالإعلام والترفيه الأزياء المحافظة

6.3%
معدل النمو السنوي المركب

فرصة المستهلك



ماليزيا

دولة الإمارات العربية المتحدة

البحرين

المملكة العربية السعودية

إندونيسيا

عمان

الأردن

باكستان

الكويت

قطر

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

الاقتصاد الإسلامي العالمي

الفرصة الحكومية
مليار $254

من المنتجات الحلال المتاجر بها (2018) يمكن أن
تعرف بفضلها بلدان منظمة التعاون الإسلامي نمواً

.بنسبة 1 - %3 في الناتج المحلي الإجمالي

يمكن للأعمال بكل جدوى أن تولدّ أكثر من
.مليار دولار في العائدات في كل القطاعات

الترتيب في مؤشر الاقتصاد الإسلامي العالميالقطاعات الساخنة المتوقع نموها في 2020
المكونات الحلال

وجبات ووجبات سريعة أساسها اللحوم

التقنية المالية الإسلامية
تمويل التجارة الإسلامية

تقنية السفر من أجل العمرة
الملابس المحافظة الفاخرة

فرصة الأعمال

2018 ّ

ً ً 57 2018

التمويل الإسلامي
(الأصول)

مليار$92

%6.5مليار$134
معدل النمو

السنوي المركب

6.8%
معدل النمو

السنوي المركب

2024 20182024 20182024 2018
مليار$2,524

مليار$3,472

مليار$64
مليار$95

الزيادة المتوقعة في معدل
النمو السنوي المركب

%
6.2إلى 2018-24

تريليون
بحلول2024

$3.2

منتجات التجميل الحلالالمنتجات الدوائية الحلال

5.5%
معدل النمو السنوي المركب

النمو السنوي
3.5%

عدد المؤسسات
المالية الإسلامية

1,396

قيمة الصكوك
القائمة

مليار $466

قيمة الصناديق
الإسلامية

مليار $105

تريليون
أصول التمويل الإسلامي

(تقديرات 2018)

$2.5 زائد
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#9

#5

#3

#6

#7
#4

#8

#10
الهند

$1.7
$41

#2
تركيا

$548 مليون
صادرات

مليون
صادرات

مليار
صادرات

مليار
صادرات

$135 مليار
إنفاق

مليار
إنفاق مليار

إنفاق

مليار
إنفاق

مليار
إنفاق

مليار
إنفاق

مليار
إنفاق

مليار
إنفاق

مليار
إنفاق

مليار
إنفاق

بنغلادش
نيجيريا$82

$52

روسيا
$45

#1
إندونيسيا

$173

باكستان

$119

ِ مصر 89$السعودية $57

إيران
إعادة رسملة إسلامية

$63

أستراليا
$2.4

السودان
$621

المفتاح

#1
#2

#3

#4

#5

الدول الخمس الأكثر تصديراً إلى دول منظمة
الدولار، لحوم وحيوانات التعاون الإسلامي (ب

حية، 2018

الاقتصادات الإسلامية العشرة الأولى الأكثر
الدولار، 2018 استهلاكاً للأغذية (ب

(

(

على الرغم من النمو القوي، لا تزال قيمة الاستثمار في التصدير أقل بكثير
من الممكن... وأمام المستثمرين طريق طويلة

فرصة المستثمر

في استثمارات في المنتجات الحلال في
2018/19

$653

$408
يون   مل

أتكو للأغذية (عُمان
استحوذت عليها كيري غروب (أيرلندا

بريما كاكراوالي (إندونيسيا
استحوذت عليها أسباري (إندونيسيا

مليون

*

(

(
(

(

شركات صغيرة للمنتجات الحلال في
بلدان غير أعضاء في منظمة التعاون

الإسلامي والتنمية ناضجة للاستحواذ
عليها

وحدات أعمال حلال مفصولة من
شركات عالمية كبيرة

كبر اقتصادات بلدان منظمة التعاون أ
الإسلامي التي تملك استراتيجيات

للاستثمار في الاقتصاد الحلال
$38
ون ي ل م

2019 2018 ً

2016 2019(



دولة الإمارات العربية المتحدة

ماليزيا

البرازيل

أستراليا

السودان

1

2

3

4

5

باكستان

عُمان

بروناي

تركيا

إيران

6

7

8

9

10

البرازيل

مليار $5.5
صادرات

 إنفاق المسلمين على
الأغذية

17%

الإنفاق العالمي على
الأغذية والمشروبات 

(تريليون $8)

الأغذية الحلال

 نمو معدل النمو السنوي
المركب المتوقع

% 
تريليون6.3إلى 2018-24

بحلول 2024
$1.97 النمو السنوي  5.1

مليار
مسلم على الأغذية والمشروبات

1.8(تقديرات 2018) تريليون
الإنفاق من

$1.37 فرصة المستثمر

 صادرات الأغذية والمشروبات إلى
دول منظمة التعاون الإسلامي في 2018

$210
مليار

52دولة ذات لوائح "حلال

 فرصة الحكومة

 يمكن لدول منظمة التعاون الإسلامي أن تشهد
 زيادة %1 في الناتج المحلي الإجمالي من خلال

تجارة المنتجات الحلال

 أعمال أو وحدات أعمال جديدة يمكن أن تولد
كثر من مليار دولار في العائدات في  بشكل مجد أ

مجال الأغذية الحلال

الأغذية الحلال - الترتيب وفق مؤشر جي آي إيالقطاعات الساخنة المرشحة للنمو في 2020

المكونات الحلال

العلف الحلال

تقنية الأغذية الحلال

 الوجبات والوجبات
السريعة وأساسها اللحوم

مفاهيم البيع بالتجزئة

 التجارة الإلكترونية
بالمنتجات الحلال

فرصة الأعمال

"

2018 ّ  
 

ً ً 57 2018
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$575
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$521

#7$86#5$125

#8 $86

#6$116

#2
$541

2018

#9
$51

#10$38

7% 4%
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70%

2018

1,396
تقديرات2018 الزكاة

$76
2016 تقديرات الأوقاف أصول
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2020

$508
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#8

5.6
$8

#7

4.8
$8

#10

6.4
$6

5

#5$11

#3$15#4$12

#1$22 #2

6.2
$17

#6$8

#9$7

2018 5

10
2018

#5
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#1
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(
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12%

201872.5

(2018 )

$1.5
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2020
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$16
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#2

#4

#8
الهند

$3.1 مليار
الصادرات

مليار$13
الإنفاق

#1
تركيا

$2.3 مليار
الصادرات

$29 مليار
الإنفاق

بنغلادش
$726 مليون

الإنفاق

نيجيريا
$20 مليار

الإنفاق

#6

روسيا
$13 مليار

الإنفاق

#3

إندونيسيا
مليار$21

الإنفاق

#7
PAKISTAN

$13

#10

مصر
مليار$12

الإنفاق

إيطاليا

$955 مليون
الصادرات

الصين

$10.6 مليار
الصادرات

#5

المملكة العربية
 السعودية
مليار$18

الإنفاق
#2

دولة الإمارات
العربية المتحدة
$23 مليار

مليار

مليار

الإنفاق

الإنفاق

الإنفاق #9

IRAN
$12

المفتاح

أبرز خمس دول مصدرة إلى دول منظمة

التعاون الإسلامي (بالدولار، الملابس
 الإسلامية 2018)

#1

#3

#4

#5

مودانيسا إلكترونيك ماغازاسيليك في إي تيك أس
تركيا تحقق استثماراً من البنك الأوروبي لإعادة
البناء والتنمية (المملكة المتحدة)، وغولدمان

ساكس وومضة كابيتال

على الرغم من النمو القوي، لا تزال قيمة صفقات آي إي أقل بكثير
من الممكن... أمام المستثمرين طريق طويل

الإشارات

المستثمرفرصة
مليون في استثمارات في
نمط الحياة الإسلامي في 2018 / 19

$42
استثمارات رأس المال

 ،الاستثماري في مرحلة مبكرة
نمو كبير لمنصات التجارة الإلكترونية

الاستحواذ على علامات تجارية
للأزياء المحافظة

الطلب على الأزياء
"الأخلاقية"

$16

$2 حققت هوت حجاب استثماراً من
كيو بول كابيتال (كلاهما أمريكيتان

*

مليون)

مليون

2019 2018 ً

2016 2019(



إنفاق المسلمين
على الملابس

11%

الإنفاق العالمي
على الملابس
(تريليون $2.5)

الأزياء  المحافظة
فرصة المستثمر

صادرات الملابس إلى
دول منظمة التعاون
الإسلامي في 2018

$21.3
مليار

أبرز  بائعي  التجزئة
85الإلكترونيين للأزياء المحافظة

فرص الحكومة
يمكن للأزياء المحافظة أن تعزز الناتج المحلي

الإجمالي، وتطور المواهب المحلية، وتولد الوظائف

1
2
3
4
5

دولة الإمارات العربية المتحدة

تركيا

إندونيسيا

ماليزيا

سنغافورة

6
7
8
9
10

إيطاليا

بنغلادش

المغرب

الهند

سري لانكا

يمكن لأبرز تجار التجزئة والعلامات
التجارية توليد عائدات مهمة من خلال تبني

مجموعات وكذلك إطلاق خطوط في
مجال الأزياء المحافظة

القطاعات الساخنة المرشحة للنمو في 2020

الأزياء المحافظة
الفاخرة التجارة عبر الهاتف المحمول

فرصة الأعمال

ملابس الأنشطة
المحافظة

الأزياء
الدورية

ملابس الرجال
المحافظة

الأزياء المحافظة - التصنيف وفق مؤشر جي آي إي

٪ 
إلى 24 - 2018 مليار6

402$بحلول 2024 ٪ 
نمو سنوي 4.8

مليار
مسلم

على الملابس
(تقديرات 2018)

1.8 مليار
الإنفاق من $283

معدل النمو
السنوي المركب

*

*

2018 ّ

ً ً 57 2018
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$1.1

$0.8

$1.2

#9
$2
$2.6

#2$4

#4$4

#5$4

#6$3

#8$2
$1

#7$2
#10$2

#3$4

#1$6

(2018

(2018

#1

#3

#4

#5

#2

8%
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% 
24 - 20186.82024

$95     v% 
4.9
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$11.7
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#3

روسيا
$358 مليون

الصادرات
مليار$13

الإنفاق

#1
تركيا

$29 مليار
الإنفاق

#5
المملكة المتحدة

$450 مليون
الصادرات

مليار$10
الإنفاق

#7

ألمانيا
$9 مليار

الإنفاق

#8

فرنسا
$9 مليار

الإنفاق

#6

إندونيسيا
مليار$10

الإنفاق

#9

مصر
$7 مليار

الإنفاق

الصين

$3.6 مليار
الصادرات

#4

المملكة العربية
 السعودية

مليار$11
الإنفاق

دولة الإمارات
 العربية المتحدة

$380 مليون
الصادرات

#10

إيران
$7 مليار

الإنفاق

المفتاح
أبرز خمس دول مصدرة إلى دول منظمة 

التعاون الإسلامي (بالدولار، الترفيه، 2018)

أسواق الاستهلاك الإسلامي للإعلام
 العشرة الأولى (بالدولار، 2018)

#1

#3

#4

#5

سلام بلانت إيه بي إس (الدنمارك) تؤمن
 استثماراً من برومنتوم أكويتي بارتنرز

 (كلتاهما في الدنمارك)

هناك فرص مهمة للمستثمرين لإنشاء مقترحات تكنولوجية
في محال نمط الحياة الإسلامي يكون واسع النطاق وعالمياً

SIGNALS

فرص المستمثر

مليون
الاستثمارات في المنتجات الحلال

 في 2018 / 2019*

$42
$7

$1

أمنت موزماتش استثمارات من لوكسور
 كابيتال (الولايات المتحدة)

الإشارات

فرص شراء وبناء في كيانات
أصغر وأسرع نمواً

الاستثمار في محتوى ثقافي ذي مواضيع
إسلامية في بلدان منظمة التعاون الإسلامي

المملكة العربية السعودية تنفتح أمام 
الثقافة والترفيه
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الولايات المتحدة#2 $556 مليون
الصادرات

#2
$22 مليار

الإنفاق

إنفاق المسلمين على
 الإعلام والترفيه

5%

الإنفاق العالمي على
 الإعلام والترفيه
تريليون $4.1)

الإعلام  والترفيه

صادرات الإعلام والترفيه إلى
 دول منظمة التعاون
 الإسلامي في 2018

$6.8
بليون

فرصة الحكومة

مقترحات الإعلام ذات المواضيع الإسلامية
 يمكن أن تعزز القطاعات الإبداعية المحلية

3 Qatar

4 Lebanon

5 Bahrain 

6 Brunei

7  Singapore

8 United Kingdom

9 Kuwait

10 Azerbaĳan

يمكن أن تزدهر شركات الإعلام من خلال تطوير
 محتوى مخصص للمستهلكين المسلمين

القطاعات الساخنة المرشحة للنمو في 2020

أفلام / مسلسلات ذات مواضيع إسلامية

فرصة الأعمال

خدمات مستندة إلى تطبيقات في مجال نمط الحياة

وثائقيات ذات مواضيع ثقافية

نمو معدل النمو السنوي
 المركب المتوقع

% 
2018 - 24 إلى مليار5.8

بحلول 2024
$309 % 

النمو السنوي 5.3

مليار
مسلم على الإعلام
1.8 (تقديرات 2018) مليار

من الإنفاق من
$220 فرصة المستثمر

دمى وألعاب %
58 ومتطلبات رياضية

القطاعات بالتفصيل
كتب وصحف %

32 وصور مطبوعة 11بضائع الصور أو السينما %

الإعلام والترفيه - التصنيف وفق مؤشر جي آي إي
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دولة الإمارات العربية المتحدة

ماليزيا

قطر

لبنان

البحرين
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بروناي

سنغافورة

المملكة المتحدة

الكويت

أذربيجان
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